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https://minett-biosphere.com/


• 824 personnes ont répondu intégralement à 
l’enquête (en LB, FR, DE ou P).

• Les résidents de Dudelange, Sanem, Käerjeng ont 
-proportionnellement au poids de leur 
population- participé en plus grand nombre, 
contrairement à ceux de Differdange ou Pétange 
sous-représentés.

=> Les données sont donc exploitées 
à l’échelle régionale
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L’enquête a su toucher les différentes catégories socio-

professionnelles de la région Sud. Et malgré la sous-

représentation des 19-39 ans, cette tranche d’âge 

difficile à capter représente toutefois ¼ des répondants.
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Sentiment d’appartenance, partage de valeurs et 

santé sont recherchés
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Les résultats témoignent d’une dissonance entre 

l’offre et la demande importante. En effet, le 

manque d’établissements qui proposent des 

PAL ainsi qu’une gamme importante de 

choix, tendent à limiter l’achat. 
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Cora, 
Auchan, Match, Delhaize et Lidl),
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Il s’agit de mieux comprendre les perspectives d’évolution de la demande
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contre actuellement

• Les grandes surfaces 

demeurent au cœur des 

intentions d’achat chez 

les habitants 

• Toutefois, la vente 

directe et les 

commerces traditionnels 

de bouche présentent 

un fort potentiel de 

développement en 

termes de demande
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analyse de l’offre et 

des dynamique d’acteurs 

1.

soutenus par une politique 

2.

3. diversification de la gamme de produits et meilleure 

visibilité des PAL en travaillant avec les commerces 

traditionnels

4.


