COLLOQUE SUR LES PRODUITS REGIONAUX

Marketing reglonal dans Ies Parcs naturels I|m|trophes
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Auswahl von Qualitatsprogrammen in
angrenzenden Naturparken

» Deutschland: P"Tl') )
hwa P\~
= ‘ NaturparkSpezialitdten

 Frankreich: PARE

« Qsterreich:

« Schweilz:



Zlelsetzungen der Qualitatsprogramme

Unterschiedliche Schwerpunktsetzungen

— Unterstltzung von Landschafts- und Naturschutzaspekten:
z.B. Bsp. Naturparkspezialitaten in Osterreich (Erhaltung
der charakteristischen Kulturlandschaft), Schwarzwald
(warum der Schwarzwald nicht schwarzer werden darf —
Thematik der Offenhaltung)

— FOrderung von Nachhaltigkeit an sich: Bsp. Schweiz,
Frankreich |

Weitere Zielsetzungen:
— Botschafter des Naturparks

— Dialog mit der Parktragerschatft ?,
L)



Kriterien der Programme

Mit unterschiedlicher Gewichtung sind folgende vier
Kriterien bel allen Qualitatsprogrammen ausschlaggebend:

Herkunft

Qualitat

Naturschutz- und Nachhaltigkeitskriterien
Kooperation mit dem Park

» die festgelegten Zielsetzungen beeinflussen die
Kriterien
40’
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Herkunft/Regionalitat

« Unterschiedlich genau definiert: Naturparkflache, Gebiet
der Naturparkgemeinden, Naturparkregion

« die Waren/Dienstleistungen werden im Wesentlichen
iInnerhalb des Parkgebietes hergestellt oder erbracht. Die
wichtigsten, wertgebenden Rohstoffe stammen
grundsatzlich aus der Region

« Unterschiedliche Regelungen flr Bestandteile, die nicht
aus der Region kommen: Fair Trade, Produkte aus
anderen Naturparkreglonen Nachhaltlgkeltskrlterlen




Qualitat

« Zumeist aufbauend auf bestehenden
Qualitatsprogrammen/Regionalmarken
/Qualitatssiegeln des Landes d.h.
zertifizierte Produkte/Betriebe

 Kontrolle Gber die bestehenden
Einrichtungen

« Die geschmackliche Qualitat wird
selten Uberprift: teilweise
Verkostungen, Teilnahme an
Pramierungen
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Naturschutz- und
Nachhaltigkeitskriterien

* Produkte, die Nachhaltigkeitskriterien
entsprechen, wobei alle 3 Dimensionen

der Nachhaltigkeit angesprochen é

werden kénnen Bsp. Schweiz, o ~ [
Frankreich Sal O B
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* Produkte, die dem Natur- und V4 = %
Landschaftsschutz dienen Bsp. N S
Osterreich, Schwarzwald J HSE™
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» Zusatzkontrolle durch Park oder |
externe Firmen l
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Marktumfeld

Folgende Punkte sind stark vom Marktumfeld (Marktpotenzial - Mengen,
Konkurrenz, Vermarktungswege) abhangig:

« Organisationsgrad: Naturparke als Trager bis eigene GmbHSs, die
sich professionell um die Vermarktung kimmern

« Detaillierungsgrad der Kriterien und damit auch Zertifizierung und
Kontrolle

* Rolle des Naturparks bel der Vermarktung

m

......

i
o

e
ST L A L 4




Leistungen des Naturparks fur die Produzenten

« Zurverfigungstellung des Labels

» Hilfestellung bei der Markterschliel3ung

« Zusatzliche Vermarktungsmaoglichkeiten: Regale, Shops
« Vernetzung von Betrieben

« Weiterbildungs- und Schulungsangebote

« Exkursionen

« Spezielle Beratungen

« Besondere Forderung von mit dem Label ausgezeichneten Waren
durch Hervorhebung in den Werbemitteln und Werbeaktivitaten des
Parks

« Unterstltzung auf der tUberregionalen Vermarktungsebene (Kontakte
zu Handelsketten)

* Produktentwicklung/ Innovationen Bsp. Naturpark-Geschenks-

Pakete w
g .0’
@ o B



Hauptnutzen flur den Naturpark

* Erreichung seiner konzeptionell definierten
Zielsetzungen

« Bewusstseinsbildung

« M0dglichkeit Kontakt zur wichtigen Zielgruppe der
Landnutzer im Naturpark

e Schaffung einer Wertschopfungsmogllchkelt fur d|e
Produzenten ' -—y T
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Erfolgsfaktoren

« Klare Philosophie, Abgrenzung zu anderen Labels
« Beachtung des Marktumfeldes

* Nutzung vorhandener
Strukturen/Regionalmarken/Qualitatsprogramme (v.a.
bel Zertifizierung und Kontrolle)

* Nicht zu kompliziert
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Beispiel Deutschland

,Echt Schwarzwald Brunch® auf dem Bauernhof

« 30 Betriebe beteiligt

« Selbstgemachte
Produkte zum Fruhsttck

« Einmal jahrlich in der
ersten Augustwoche
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Beispiel Frankreich

naturels )
ré g i onaux de F rance ACTUALITES QUI SOMMES-NOUS ? LES PARCS EN ACTION CONSOMMER PARC CENTRE DE RESSOURCES

% Parcs Espace élus | Espace presse | Extranet | Espaces collaboratifs 5§ . ‘ ‘ . . .
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Vermarktungshilfestellung durch Internetplattform mit Gber
2000 Betrieben




Beispiel Schwelz

Kooperation mit coop
 Listung der Produkte unter dem Park-Label




Beispiel Schweliz

Jahrlicher Nationaler Markt der Parke auf dem
Bundesplatz in Bern




Beispiel Osterreich

Naturparkladen und -regale

— v ~

||
e 0S8

Osterreichische 4 y 4
Naturpark- B ‘\ 0
LN

Spezialitditen

i'.’{l..'.l{f’p(.'."k(‘.(.'x’



»

\Y)
S

N~

g
Q
)
o
@©
e
(@)
wn
O
-
(o)
]

aumen

G




Beispiel Osterreich

Vogelbeere aus dem Almenland

« Lange Tradition
,Vogelbeerbrand”

* Naturschutzprojekt
,Naturpark verwurzeln® wird
um kommerziellen Aspekt
erweitert: bauerliche
Betriebe pflanzen
Vogelbeeren, Schlehen etc. & .
am Waldrand und in Hecken eSS
zur Nutzung als Edelbrand,
Fruchtaufstrich, etc.
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Infoblatt fur die Speisekarte

Die Vogelbeere

und ihr Beitrag zur Biodiversitct

‘Als Pionistts besiedelt die Voaelb

Die Eb he ist eine wichtige Futterpflanze

auch Eberesche genannt, gerne Kahlschlage
und Lichtungen in Waldern der Bergstufe.
Oft findet man sie auch an Waldrandern

und in Hecken, wo sie zumeist sogar ganz
bewusst angepflanzt wurde. Durch das sehr
gute Stockausschlagvermégen sind Vogel-
beeren auch optimale Baume fur Hecken,

die regelmaBig auf Stock gesetzt werden. Sie
waéchst als Strauch oder mittelgroBer Baum,
oft mit mehreren Stammen und wird 10 bis
15 Meter hoch und bis zu 100 Jahre alt. Als
mittelgroBer Baum tiberragen Ebereschen oft
als inzelne Uberstander den Rest
der heckenbildenden Arten und erfillen auch
damit eine wichtige Funktion im Okosystem
z.B. als Ansitzwarten fiir Greifvégel,

Ihre Beeren wurden schon seit jeher in vielfal-
tiger Weise genutzt. Frither wurden sie haufig
getrocknet und dienten als Tierfutter und
Nahrung im Winter. Sie haben einen hohen
Gehalt an Vitamin C. und werden erst nach

fiir eine enorme Vielfalt an Tieren. Nachge-
wiesener Weise ernahren sich 31 Saugetier-
und 72 Insektenarten, von den Bliten, Blat-
tern und Friichten der Vogelbeere. Auch die
Raupen des i hénen, vom 1
bedrohten Baumweillings, nutzen das Laub
der Vogelbeere als Nahrung.

Der Name Vogelbeere ist kein Zufall. Insge-
samt wurden etwa 63 Vogel- aber auch 20
Saugetierarten als Nutzer der Friichte festge-
stellt. I di i M

sel, Rotkehlct Ménct iicke, Kleiber
und Gimpel schatzen die Frichte der Eber-
esche und nutzen den Baum, ebenso wie

der Griinspecht als Nistgehélz. Aber auch
Rotfuchs und Dachs verschmahen die Friichte
nicht. Da die Samen unverdaut wieder aus-
geschieden werden, wird auf diesem Weg,
die Ausbreitung der Eberesche sichergestellt.
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Landschaften

die Wildform mit groBen Mengen an Gerbstof- voller [ .eben
fen oder Kulturformen handelt. sturparka.at




Rezeptkarten

 Rezeptkarten stellen ST

ﬁ Lebens; aume

Zusammenhang von Lebensraumen
und Gaumenfreuden dar

« Beschreibung wichtiger
Landschaftsraume

— Hecken, Seen, Streuobstwiesen, | /
Laubmischwalder etc. v/

* Rezept-Tipps




Naturpark-Spezialitaten aus dem
Karwendel

» Zapfenstreich” — Latschenlikor

— Erste Naturpark-Spezialitat aus dem
Naturpark Karwendel

— Zapfen werden in vom Naturpark
vorgegebenen Gebieten gesammelt

— 1 € pro verkaufter Flasche geht an
den Naturpark
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Danke fur Ihre Aufmerksamkeit!

Franz Handler

Geschaftsfuhrer Verband der Naturparke

Osterreichs

Tel.: 0043/ 316 / 31 88 48-99

Mobi
E-Mai
Home

: 0043/ 676 /63 84 116
. handler@naturparke.at

page: www.naturparke.at



